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Mediendiskursstudie
Wien 2024

Die Mediendiskursstudie 2024 gibt
Auskunft Uber Themeninteressen,
Mediennutzung und das Informa-
tionsverhalten der Wienerinnen und
Wiener. Die Top-Themen 2024 sind
Gesundheit, 6ffentliche Sicherheit,
offentlicher Verkehr sowie Nahver-
sorgung.

Bei der Mediennutzung steht das In-
ternet unverandert und unangefoch-
ten an erster Stelle. Die klassischen
Informationsmedien Tageszeitung,
Radio und Fernsehen halten im Zeit-
vergleich ein stabiles Niveau. Von der
Stadt Wien erwarten sich die Befrag-
ten vor allem, via Internet, TV, Radio
und Tageszeitung auf dem Laufenden
gehalten zu werden.

Gesundheit (55% ,sehr interessant”),
offentliche Sicherheit (52%), 6ffent-
licher Verkehr (48%) und Nahver-
sorgung (45%) fGhren die Liste an
abgefragten Themen an, die die
Wiener*innen besonders interessieren.
Ein vergleichsweise ebenfalls hohes
Interesse gibt es bei Fragen rund um
Energie& Wasser (43%), Parks und
Erholung (42%) sowie Umwelt (40%).
Am wenigsten interessieren sich die
Wiener*innen im Durchschnitt fir
Stadtverwaltung (22%), Wirtschaft
(22%) sowie kommunale Dienste

(23%) und Sport und Freizeit (23%).
Themen wie Pflege (22%), Arbeit und
Arbeitsmarkt (21%), Schulen (22%) und
Kinderbetreuung (17%) sind angesichts
der unterschiedlichen Lebensrealitaten
(i.S.v. Betroffenheit) differenziert bzw.
zielgruppenspezifisch zu betrachten.
Den groften Interessenszuwachs

verzeichnen die Themen Wahlen und
Politik (38%) sowie Integration (31%),
welche gegeniber dem Vorjahr um 6
Prozentpunkte gewinnen, gefolgt von
den Themen &ffentliche Sicherheit
und Gesundheit (+5 Prozentpunkte).
Auch die Verhaltensweisen im Krisen-
fall (31%) haben nach einem Rickgang
im Vorjahr wieder leicht an Interesse
gewonnen (+4 Prozentpunkte).

Im langerfristigen Vergleich der letzten
funf Jahre verzeichnen folgende
Themen nachhaltig héhere Zuwachse
beim Interesse der Wiener Bevélke-
rung: virtuelles Amt (+9 Prozentpunk-
te), Integration (+7), Nahversorgung,
offentlicher Verkehr, Sauberkeit sowie
Individualverkehr (jeweils +6).

Besonders interessante Themen in den
Medien sind Musik (33%), Urlaub und
Reisen und Essen und Trinken sowie
Wirtschaft und Politik (jeweils 31%
,sehr interessant). Die erstmalig ab-
gefragten Themenbereiche Erkennen
von Fake News und Vermeiden von
Cyber Crime sind fir 73% bzw. 70% auf
jeden Fall bzw. eher schon interessant.
Auch das Erkennen von Kl-generierten
Inhalten trifft immerhin bei 57% auf
Interesse. Spezialinteressen wie Mode
und Beauty, Autos und Motorrad (je-
weils 10%) sowie Stars und Prominente
(8%) belegen die hintersten Range.

Die Mediennutzung stellt sich gréf3ten-
teils unverandert zum Vorjahr dar. 8
von 10 Befragten nutzen (fast) tag-

lich das Internet (+3 Prozentpunkte)
und 45% TV, stabil auch die Social
Media Nutzung mit 49% (fast) tag-

lichen Nutzer*innen. Wahrend die
Mediennutzung von Tageszeitungen
und Radio im Vorjahr aufgrund des
geringeren Informationsbedirfnisses
im Zuge des andauernden Ukraine-
Krieges und dem gefihlten Ende der
Pandemie noch deutlich gesunken ist,
bleiben diese Mediengattungen 2024
stabil (Radio 36%, Tageszeitung 35%).
Das Gesprach mit Freund*innen und
Bekannten wird etwas seltener, 44%
unterhalten sich (fast) taglich, das sind
3 Prozent weniger als im Vorjahr. Hier
werden die Werte aus der Zeit vor der
Pandemie (>50%) nicht mehr erreicht.

Unveréndert gegeniber 2023 kommt
die Wiener Bevélkerung auch heuer am
haufigsten mit der Tageszeitung Heute
in BerUhrung, 29% konsumieren sie
zumindest mehrmals pro Woche. 24%
greifen haufig zur Kronen Zeitung, es
folgen Osterreich/oe24 (22%) und Der
Standard (20%), dahinter Kurier (16%)
und Die Presse (13%). Der Standard
wird am haufigsten zur Meinungsbil-
dung herangezogen (14%), gefolgt von
der Kronen Zeitung (11%).

Was den regelméfigen Konsum von
TV-Sendern anbelangt, stehen die
Programme des ORF bei der Nutzungs-
haufigkeit nach wie vor an der Spitze,
wenngleich alle ORF-Sender wie auch
im Vorjahr leicht ricklaufig sind. 38%
der Wiener*innen sehen zumindest
mehrmals pro Woche ORF 2, ORF 1
nutzen 34% haufig und ein Finftel
(20%) gibt an, regelmaRig Sendungen
auf ORF 3 zu sehen. ServusTV und Puls
4 landen bei 22% bzw. 20%, gefolgt
von deutschen Privat-TV-Sendern. Zur



Meinungsbildung werden ebenfalls die
ORF-Sender am h&ufigsten herange-
zogen: 22% der Wiener*innen geben
an, dass ORF 2 fir sie einen hohen
Meinungsbildungsfaktor habe, 14%
sind es bei ORF 1und 9% vertrauen auf
ORF 3.

Ein dhnliches Bild ergibt sich mit Blick
auf die Radiosender: Die 6ffentlich-
rechtlichen Programme bilden hin-
sichtlich Nutzungshéaufigkeit und Mei-
nungsbildung das Spitzenfeld. Knapp
jede*r Vierte hort zumindest mehr-
mals pro Woche 03 (24%), 20% Radio
Wien und 12% O1. Die am hiufigsten
genutzten Privatsender sind KroneHit
(13%) und 88.6 Der Musiksender (12%).
Anteilig an der Wiener Bevdlkerung
fuhrt O3 (8%) das Feld als meinungsbil-
dender Radiosender an, gefolgt von O1
und Radio Wien mit jeweils 7%.

FUr die Wiener*innen besonders rele-
vante Nachrichtenseiten im Internet
sind orf.at und derstandard.at. Gut

ein Viertel gibt an, orf.at mindestens
mehrmals pro Woche zu nutzen (27%),
ein FUnftel derstandard.at (20%).
Wéahrend derstandard.at de facto
stabil bleibt (-1 Prozentpunkt), geht die
Nutzung von orf.at auf hohem Niveau
doch sichtbar zurick (-5 Prozentpunk-
te). Beide stellen auch in Sachen Mei-
nungsbildung die relevantesten Portale
dar (15% bzw. 13% hoher Meinungsbil-
dungsfaktor).

Unter den Social Media Angeboten
werden WhatsApp (62%), YouTube
(45%) und Facebook (45%) am haufigs-
ten zumindest mehrmals wochentlich

genutzt. Etwas dahinter folgt Insta-
gram mit 38%. Die Nutzungsanteile
von YouTube und Facebook sind in den
letzten Jahren um 6 bzw. 5 Prozent-
punkte zurickgegangen, wahrend Ins-
tagram um 5 Punkte zulegen konnte.

Bei Social Media gibt es vor allem ent-
lang des Alters groRRe Unterschiede: So
nutzen etwa 75% der unter 30-Jahri-
gen Instagram mehrmals wdchentlich,
wahrend dieser Anteil in der Alters-
gruppe 60+ nur 27% (Wert allerdings
steigend) betrégt. TikTok wird durch-
schnittlich von 24% haufig genutzt, bei
den unter 30-Jahrigen sind es 45%.
Wahrend 44% der Personen bis 29
Jahre Snapchat zumindest mehrmals
wochentlich nutzen, ist dieses Medium
fur &ltere Befragte irrelevant.

Bei Facebook ergibt sich ein stark
gegenteiliges Bild: 38% der unter
30-Jahrigen geben hier eine haufige
Nutzung an (Tendenz fallend), dem-
gegeniber stehen mehr als 70% bei
Befragten Uber 45 Jahren. Was den
Meinungsbildungsfaktor anbelangt,
so stellen im Hinblick auf die Wiener
Bevélkerung vor allem YouTube (16%
hoher Meinungsbildungsfaktor) und
WhatsApp (14%) die fihrenden Portale
dar. Uberdies geben 13% an, dass die
erstmalig abgefragten Podcasts fur sie
meinungsbildend sind.

2024 neu erhoben wurde die Nutzung
von Video Streaming Plattformen. Hier
liegt Netflix mit 33% zumindest mehr-
mals wochentlicher Nutzung vorne,
gefolgt von Amazon Prime Video (24%)
und Disney+ (14%).

Von der Stadt Wien erwarten sich die
Befragten Informationen Uber ver-
schiedenste Kanale: Unverandert be-
wertet mehr als die Halfte das Internet
,auf jeden Fall" als geeignet (52%), 38%
nennen das Fernsehen, 36% Radio,
35% Tageszeitungen und je 28% ent-
sprechende Informationseinrichtungen
bzw. Social Media.



Die Top 3 nach Nutzungshaufigkeit
pro Mediengattung:

Tageszeitung

29% der Wiener*innen geben an, Heute zumindest mehrmals die Woche zu lesen,
gefolgt von der Kronen Zeitung mit 24% und Osterreich/oe24 mit 22%.

Heute I
Kronen Zeitung 24
Osterreich/oe24 22
0 20 40 60 80 100
Magazine und Zeitschriften
Auf Platz 1landen regionale (Wochen-)Zeitungen mit 29%, Nachrichten/Politik/Wirt-
schaft mit 24% auf Platz 2 und TV-Zeitschriften/TV-Programme mit 20% auf Platz 3.
regionale (Wochen-)Zeitungen I
Nachrichten/Politik/Wirtschaft 24
TV-Zeitschriften/TV-Programme 20
0 20 40 60 80 100
TV
ORF2 liegt mit 38% mehrmaliger Nutzung pro Woche auf Platz 1,
gefolgt von ORF1(34%) und ServusTV (22%).
ORF2 I
ORF1 34
ServusTV 22
0 20 40 60 80 100
Radio
24% horen O3 zumindest mehrmals pro Woche, 20% Radio Wien.
Auf Platz drei folgt Kronehit mit 13%.
63 I
Radio Wien 20
Kronehit 13
0 20 40 60 80 100
Nachrichtenseiten im Internet
Deutlich auf Platz 1landet orf.at mit 27%, derstandard.at mit 20% auf Platz 2
und krone.at mit 15% auf Platz 3.
orfa I
derstandard.at 20
krone.at 15
0 20 40 60 80 100



Die Top 3 nach Nutzungshaufigkeit
pro Mediengattung:

Social Media
62% der Wiener*innen nutzen WhatsApp mehrmals wochentlich,
45% YouTube, 45% facebook und 38% Instagram.

WhatsApp I <

YouTube 45
Facebook 45
Instagram 38
0 20 40 60 80 100
Video Streaming Plattformen
Netflix liegt mit 33% mehrmaliger Nutzung pro Woche auf Platz 1,
gefolgt von Amazon Prime Video (24%) und Disney+ (14%).
Netflix I ::
Amazon Prime Video 24
Disney+ 14
0 20 40 60 80 100



Themeninteressen

Frage: Jetzt geht es zundchst um einige Themen, mit denen man als Einwohnerin bzw.
Einwohner von Wien vielleicht das eine oder andere Mal zu tun hat. Einige Themen sind
fur einen persénlich besonders interessant, andere sind wiederum gar nicht interessant.
Bitte sagen Sie mir zu jedem Thema, wie interessant dieses fur Sie persénlich ist.
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 1/3
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Parks, Grinanlagen, Naherholung 2024
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Themeninteressen

Frage: Jetzt geht es zundchst um einige Themen, mit denen man als Einwohnerin bzw.
Einwohner von Wien vielleicht das eine oder andere Mal zu tun hat. Einige Themen sind
fur einen persénlich besonders interessant, andere sind wiederum gar nicht interessant.
Bitte sagen Sie mir zu jedem Thema, wie interessant dieses fur Sie persénlich ist.
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 2/3

Virtuelles Amt

Wohnen

Individualverkehr, Autofahren,
Radfahren, Baustellen, Parkraum

Integration, Zuwanderung

Verhaltensweisen im Krisenfall
(z.B. Epidemien, Terroranschlage)

Soziales, Sozialleistungen,
Beihilfen, Mindestsicherung

Kultur und Kulturveranstaltungen,
Ausstellungen

Universitat, Wissenschaft,
Forschung, Bildung, Weiterbildung
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Online-Angebote
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Themeninteressen

Frage: Jetzt geht es zunachst um einige Themen, mit denen man als Einwohnerin bzw.
Einwohner von Wien vielleicht das eine oder andere Mal zu tun hat. Einige Themen sind

fir einen persénlich besonders interessant, andere sind wiederum gar nicht interessant.

Bitte sagen Sie mir zu jedem Thema, wie interessant dieses fur Sie personlich ist.
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 3/3

Stadtplanung, Stadtentwicklung

Sport- und Freizeiteinrichtungen

kommunale Dienste, z.B. MUll-
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Pflege- und Seniorenheime,
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Stadtverwaltung, Amter, Behdrden

Schule, Schulstandort, Schulaus-
wahl, Nachmittagsbetreuung

Arbeit, Arbeitssuche, Arbeitsmarkt
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Interesse fir Themen
in Medien

Frage: Wie sehr interessieren Sie sich persdnlich fir folgende Themen in den Medien?

Egal ob Print, Radio, TV oder Online.

(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 1/3

Musik

Essen und Trinken

Urlaub und Reisen

Politik und Wirtschaft

Erkennen von Fake News

Vermeiden von CyberCrime

Filme und Serien
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2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

33 43 18 e
34 4 18 e
31 45 18 e
33 45 16 [ ]
31 39 20 on
3 37 20 0
31 35 2 o2
28 36 23 B
30 43 18 0
30 40 20 0
28 43 21 [
3 38 21 0
28 45 20 [ |
31 43 19 [ |
20 40 60 80 100

auf jeden Fall eher schon

eher nicht

B garnicht

1

o



Interesse fir Themen
in Medien

Frage: Wie sehr interessieren Sie sich persdnlich fir folgende Themen in den Medien?

Egal ob Print, Radio, TV oder Online.

(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 2/3

Natur, Outdoor

Tiere, Haustiere, Tierschutz

Kunst und Kultur

Erkennen von Kl

Sport

Geld-, Kapitalanlagen

Computer, Elektronik, Technik
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Interesse fur Themen
in Medien

Frage: Wie sehr interessieren Sie sich persdnlich fir folgende Themen in den Medien?

Egal ob Print, Radio, TV oder Online.

(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 3/3

Wohnen, Einrichten

Aus-/Weiterbildung, Beruf

Heimwerken, Renovieren

Autos, Motorrad

Mode und Beauty

Stars und Prominente
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Mediennutzung:
Uberblick

Frage: Im Allgemeinen, wie haufig nutzen Sie...?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 1/2
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Mediennutzung:

Uberblick

Frage: Im Allgemeinen, wie haufig nutzen Sie...?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 2/2
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Apps G Nachrichten/ 006 [EIN s 60 ¢ BN =
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Mediennutzung:
Tageszeitungen

Frage: Wie haufig lesen Sie folgende Tageszeitungen?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005)

Heute

Kronen Zeitungen

Der Standard

Osterreich/oe24

Kurier

Die Presse

Sonstige
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Mediennutzung:
Magazine und
Zeitschriften

Frage: Wie haufig lesen Sie Magazine oder Zeitschriften aus folgenden Bereichen?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 1/2

regionale (Wochen-)Zeitungen

TV-Zeitschriften/TV-Programm

Nachrichten/Politik/Wirtschaft

Wissenschaft und
Technik/Computer

Natur/Wissen

Sport/Gesundheit/Fitness

Kunst/Kultur
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Mediennutzung:

Magazine und

Zeitschriften

Frage: Wie haufig lesen Sie Magazine oder Zeitschriften aus folgenden Bereichen?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 2/2

Sonstige

Familie/Kinder und Jugend

nicht-deutschsprachige

Magazine

Wohnen/Garten

Auto

Frauen/Lifestyle

Manner/Lifestyle
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67

70

74

73

79

78

77

76

66

65

66

65

67

67

20

einmal pro Woche
seltener

mehrmals pro Monat
nie/k.A.

40 60

80

einmal pro Monat

100

17



Mediennutzung:
TV-Sender

Frage: Wie haufig sehen Sie folgende TV-Sender?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 1/2

ORF 2

ORF 1

ServusTV

Sonstige

ORF 3

Puls4

ATV

RTL Austria

Pro7 Austria
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Mediennutzun

TV-Sender

Frage: Wie haufig sehen Sie folgende TV-Sender?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 2/2

Puls24

OE24.TV

ATV 2

W24

Krone.tv

Canal+

KURIER.TV
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Mediennutzung:
Radiosender

Frage: Wie haufig horen Sie folgende Radiosender?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005)

63

Radio Wien

01

KroneHit

88.6 Der Musiksender

Sonstige

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023
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Mediennutzung:
Radiosender

Frage: Wie haufig horen Sie folgende Radiosender?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005)

Radio Arabella

Radio Energy

FM4

Radio Austria (0e24)

98,3 Superfly

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

taglich/fast taglich
mehrmals pro Monat

mehrmals pro Woche einmal pro Woche

B einmal pro Monat seltener nie/k.A.

4 6 4 5. 10 69
4 6 5 s BT 67
4 5 4 3@% 72
4 6 3 s B0 69
3 43 4 @00 75
2 4 4 4 B0 74
2 43 4 @6 76
243 s @IS 74
3:5 : B 78
233 4+ B8 76
0 20 40 60 80 100
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Mediennutzung:
Internet

Frage: Wie haufig nutzen Sie folgende Seiten im Internet?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 1/2

orf.at

derstandard.at

krone.at

heute.at

oe24.at

kurier.at

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

taglich/fast taglich
mehrmals pro Monat

M einmal pro Monat

mehrmals pro Woche

einmal pro Woche
seltener

nie/k.A.

16 1 6 6 [& 8 49

20 n 6 6 2 8 47
10 9 6 63 o9 58
1 6 6 3 o9 57
8 7 5 ¢ EIS 62
9 7 5 o [T 60

7 53 9 64
7 | 7 6 4 8 64

6 5 o B0 67

6 5 s [Bl9 67

7 5 o A 63

7 5 ¢ B0 62

20 40 60 80 100

22



Mediennutzung:

Internet

Frage: Wie haufig nutzen Sie folgende Seiten im Internet?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005) 2/2

diepresse.com

Sonstige

vienna.at

exxpress.at

zackzack.at

wienerzeitung.at

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

taglich/fast taglich
mehrmals pro Monat

mehrmals pro Woche
B einmal pro Monat

einmal pro Woche

seltener

nie/k.A.

4 s 5 o [@TH 65
4 s 5 o B 64
4 4«3 5 @9 73
4 4 3 4« @0 72
233 s @ 72
243 s [ 72
223 3106 84
123 3|6 82
i3 : B 81
123 3 @07 81
12 4 « @IS 77
0 20 40 60 80 100
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Mediennutzung:
Social Media

Frage: Wie haufig nutzen Sie folgende Social Media-Angebote?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005)

WhatsApp

Facebook

Instagram

YouTube

TikTok

Snapchat

X (Twitter)

Signal

Sonstige

LinkedIn

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

55 7 Bl:f 2
54 s 3:3fi 30
33 1 5 4«25 40
34 2 5 425 39
29 o 4 4 @15 49
28 s |5 4@ 48
28 18 s 7 @6 2
29 18 8 7 £l
14 4 3 3% 71
1 5 3 3B 72
9 33316 75
8 4 435 75
7 44 3@NT 73
7 s 4 «@8 69
6 4 4 3@e 74
5 5 34 BB 76
4 43 4 @0 73
5 43 307 76
4 o 4 4« BG 73
20 40 60 80 100

taglich/fast taglich
mehrmals pro Monat

mehrmals pro Woche

B einmal pro Monat seltener

einmal pro Woche

nie/k.A.
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Mediennutzung:
Video Streaming
Plattformen

Frage: Wie haufig nutzen Sie folgende Video-Streaming-Plattformen?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt, n=2.005)

Netflix

Amazon Prime Video

Disney+

Joyn

AppleTV+

Sonstige

Paramount+

Sky WOW

DAZN

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

16 17

6 s 3 52

s Bl% 55

6 9 5 ¢ @5 67

4635.5

2:5: B

2433007

232:3@0%

2 3 32'3

232304

75

83

81

85

88

86

0 20

taglich/fast taglich
mehrmals pro Monat

40 60 80 100

mehrmals pro Woche einmal pro Woche
B einmal pro Monat seltener nie/k.A.
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Meinungsbildung:
Tageszeitungen

Frage: Wie stark nutzen Sie folgende Tageszeitungen zur Meinungsbildung?
(Basis: Konsumiert jeweilige Tageszeitung zumindest 1 Mal pro Woche)

Lesebeispiel: 35% aller Wiener*innen nutzen Heute zumindest einmal pro Woche. 27%
dieser Intensivnutzer*innen verwenden das Medium zur Meinungsbildung.

Heute

Kronen Zeitung
Der Standard
Osterreich/oe24
Kurier

Die Presse

2024

2024

2024

2024

2024

2024

w
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20 40 60 80

hoher Meinungsbildungsfaktor B niedriger Meinungsbildungsfaktor
(Note 10 bis 7) (Note 6 bis 0)

100
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Meinungsbildung:
Magazine

Frage: Wie stark nutzen Sie folgende Magazine und Zeitschriften zur Meinungsbildung?
(Basis: Konsumiert jeweiliges Magazin/Zeitschrift zumindest mehrmals pro Monat)

Lesebeispiel: 31% aller Wiener*innen nutzen regionale (Wochen-)Zeitungen zumindest

mehrmals pro Monat. 27% dieser Intensivnutzer*innen verwenden das Medium zur
Meinungsbildung.

reg. (Wochen-)Zeitungen 2024 7 A =

Politik/Wirtschaft 2024 [ 4 EE >
TV-Zeitschriften 2024 |26 AN
Wissenschaft/Computer 2024 | 42 - 15
Natur/Wissen 2024 | w2 EEN s
Sport/Gesundheit 2024 |40 JEoN
Kunst/Kultur 2024 45 - 12

nicht-deutschsprachige Magazine 2024 37-9

Auto 2024 45- 9
Familie/Kinder 2024 40- 9
Wohnen/Garten 2024 39- 8
Frauen/Lifestyle 2024 28090 &
Manner/Lifestyle 2024 4080 6
0 20 40 60 80 100

hoher Meinungsbildungsfaktor B niedriger Meinungsbildungsfaktor
(Note 10 bis 7) (Note 6 bis 0)
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Meinungsbildung:
Klassisches TV

Frage: Wie stark nutzen Sie folgende TV-Sender zur Meinungsbildung?
(Basis: Konsumiert jeweiligen TV-Sender zumindest mehrmals pro Woche)

Lesebeispiel: 38% aller Wiener*innen nutzen ORF 2 zumindest mehrmals pro Woche.
57% dieser Intensivnutzer*innen verwenden das Medium zur Meinungsbildung.

ORF 2

ORF 1

ServusTV

Puls4

ORF 3

ATV

RTL Austria

Pro7 Austria

Puls24

ATV 2

OE24TV

W24

Krone.tv

Canal+

KURIER.TV

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

o
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% [eh 2
45 S 0
2 AN &
2 A
22N s
o sl

N
4654 9
40808 o
3 s
4486 3
508 3

34
22
0

8

0
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100
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Meinungsbildung:

Radio

Frage: Wie stark nutzen Sie folgende Radiosender zur Meinungsbildung?
(Basis: Konsumiert jeweiligen Radiosender zumindest mehrmals pro Woche)

Lesebeispiel: 24% aller Wiener*innen nutzen O3 zumindest mehrmals pro Woche.

33% dieser Intensivnutzer*innen verwenden das Medium zur Meinungsbildung.

03

Radio Wien

KroneHit

o1

88.6 der Musiksender
Radio Arabella

Radio Energy

FM4

Radio Austria (0e24)

98,3 Superfly

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

% e -
0 e

C R
=N -

240780 o
fes s
s7[e3l 7
3763 6
8% 5
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(Note 6 bis 0)

100
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Meinungsbildung:
Nachrichten im Internet

Frage: Wie stark nutzen Sie folgende Nachrichtenseiten im Internet zur Meinungsbildung?
(Basis: Konsumiert jeweiliges Medium zumindest mehrmals pro Woche)

Lesebeispiel: 27% aller Wiener*innen nutzen orf.at zumindest mehrmals pro Woche.
56% dieser Intensivnutzer*innen verwenden das Medium zur Meinungsbildung.

orf.at
derstandard.at
krone.at
heute.at

oe24.at

kurier.at
vienna.at
diepresse.com
zackzack.at
wienerzeitung.at

exxpress.at

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

2024

0] 20 40 60 80 100

hoher Meinungsbildungsfaktor B niedriger Meinungsbildungsfaktor
(Note 10 bis 7) (Note 6 bis 0)
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Meinungsbildung:
Social Media

Frage: Wie stark nutzen Sie folgende Social Media-Angebote zur Meinungsbildung?
(Basis: Konsumiert jeweiliges Medium zumindest mehrmals pro Woche)

Lesebeispiel: 62% aller Wiener*innen nutzen WhatsApp zumindest mehrmals pro Woche.
23% dieser Intensivnutzer*innen verwenden das Medium zur Meinungsbildung.

WhatsApp 2024 S e
YouTube 2024 % TN <

facebook 2024 20 44

Instagram 2024 29 _ 38

TikTok 2024 |36 NG s
272N

Snapchat 2024

Signal 2024 N v

X (Twitter) 2024 [ 88 o

LinkedIn 2024 37- 9

0 20 40 60 80

hoher Meinungsbildungsfaktor B niedriger Meinungsbildungsfaktor
(Note 10 bis 7) (Note 6 bis 0)

100
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Meinungsbildung:
Podcasts und
Newsletter

Frage: Wie stark nutzen Sie folgende Medienarten zur Meinungsbildung?
(Basis: Konsumiert jeweiliges Medium zumindest mehrmals pro Monat)

Lesebeispiel: 43% aller Wiener*innen nutzen Medien-Newsletter zumindest mehrmals pro Monat.
24% dieser Intensivnutzer*innen verwenden das Medium zur Meinungsbildung.

Medien-Newsletter

Podcasts

200 [ -
2004 (GG -

0] 20 40 60 80

hoher Meinungsbildungsfaktor B niedriger Meinungsbildungsfaktor
(Note 10 bis 7) (Note 6 bis 0)

100
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Bevorzugte Informa-
tionsquellen fir Infos
von der Stadt Wien

Frage: In welchen der Informationsquellen soll die Stadt Wien lhrer Meinung nach
Informationen bieten, welche Informationsquellen wirden sich dafir eignen?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt n=2.005) 1/3

Internet

TV

Radio

Tageszeitung

Informationseinrichtungen

Social Media

Infoscreen

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

52 34 s [le
52 33 s 77
38 38 15 e
20 40 60 80 100
auf jeden Fall eher schon
eher nicht B garnicht
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Bevorzugte Informa-

tionsquellen fir Infos

von der Stadt Wien

Frage: In welchen der Informationsquellen soll die Stadt Wien lhrer Meinung nach
Informationen bieten, welche Informationsquellen wirden sich dafir eignen?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt n=2.005) 2/3

reg. (Wochen-)Zeitung

Auflenwerbung

Hotlines

Apps

Broschiren

Medien-Newsletter

Video-Streaming

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

20 40 60 80 100
auf jeden Fall eher schon
eher nicht B garnicht
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Bevorzugte Informa-

tionsquellen fir Infos

von der Stadt Wien

Frage: In welchen der Informationsquellen soll die Stadt Wien lhrer Meinung nach

Informationen bieten, welche Informationsquellen wirden sich dafir eignen?
(Angabe in Prozent gerundet; Basis: Gesamt n=2.005) 3/3

Magazine/Zeitschriften

Audio-Streaming

Podcasts

Chatbots, Chats

Kino

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

2024
2023

20 40 60 80 100
auf jeden Fall eher schon
eher nicht B garnicht
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